A 6350. 54

KREISSTADT SIGMARINGEN

S AT Z U N G

tber
Werbeanlagen, Automaten, Vordacher

und Sonnenschutzdédcher

in Bereichen der historischen Altstadt
der Stadt Sigmaringen
(Werbeanlagensatzung Altstadt)

HE Ausgefe bigh - 12.5 .1
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Aufgrund von § 74 Abs. 1 Nr. 1 und 2 sowie § 75 Abs. 3 Nr. 2 der Landesbau-
ordnung fir Baden-Wirttemberg (LBO) in der Fassung vom 08. August 1995
(Gesetzblatt S. 617) in Verbindung mit § 4 der Gemeindeordnung fir Baden-
Wirttemberg in der Fassung vom 03. Oktober 1883 (GBI. S. 578), berichtigt

S. 720), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 18. Mai 1987 (GBI. S. 161) hat der
Gemeinderat in der &ffentlichen Sitzung am 12.03.1997 als értliche Bauvorschrift
folgende o R ' S

7 Sateung':

ﬁber‘W;fb‘ewéhl'ag'en, Automaten, Vordacher und Sonnenschutzdéc'her in
Bereichen der historischen Altstadt der Stadt Sigmaringen
- Werbeanlagensatzung Altstadt -

beschlossen:

Allgemeines

§ 1
| Gegenstand der Satzung

1. Diese Satzung regelt die Zul&ssigkeit von Werbeanlagen und Auto-
maten sowie von Vordachern und Sonnenschutzdachern zum Schutz
der historischen Altstadt und der Stadterweiterungen des 19. Jahr-
hunderts in den Bereichen AntonstraBe, KarlstraBe und Leopoldplatz

2. Unberihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzrechts, die
Regelungen, nach denen Sondernutzungen an &ffentlichen StraBen,
Wegen und Platzen einer Erlaubnis bed(irfen, sowie Bestimmungen,
die die Anbringung von Werbeanlagen aus Grinden der Verkehrssicher-
heit auf éffentlichen StraBBen, Wegen und Platzen regeln.

§2
Geltungsbereich
Die genaue Abgrenzung dieser Satzung ergibt sich aus dem beigefligten

Ubersichtslageplan des Stadtplanungsamtes vom 10.01.1997 (Anlage 2).
Der Lageplan ist Bestandteil der Satzung.
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§3
Aligemeine Anforderungen

Werbeanlagen, Automaten, Vordacher und Sonnenschutzdacher sind so
anzuordnen, zu errichten, zu unterhalten und zu gestalten, daB sie nach
Anbringungsort, Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe und Gliederung das
Erscheinungsbild der betretfenden baulichen Anlage und das umgebende
StraBen- und Platzbild nicht beeintrachtigen :
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Gemelnsame Vorschnften
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1. Werbeanlagen sind nur an Gebauden die Statte der Lelstung smd
zuléssig.

2. Werbeanlagen ddrfen folgende MaBe mcht Uberschreiten:

a) Die Hohe der Werbeanlage darf hdchstens 60 cm betragen;
ihre horizontale Abwicklung darf nicht langer sein als 2/3 der
Gebaudefront. Wo mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude
angebracht sind gilt dies fir die Gesamtabwicklung aller Anlagen.

b) Schriften oder Zeichen auf Werbeanlagen dirfen nicht hoher sein
als 40 cm; Zeichen kénnen abweichend von dieser Vorschrift bis
zu 55 cm hoch sein, wenn sie nicht breiter als 55 ¢cm sind. Stech- -
schilder und Ausleger in Form von Leuchtk&sten sind unzulassig.

3. Flr jedes Geschatft ist auf einer Hausfront nur eine Werbeanlage zu-
lassig. Werbeanlagen verschiedener Geschafte in einem Haus missen
aufeinander abgestimmt sein.

4. Werbeanlagen diirfen oberhalb der Fensterbrustung des ersten Ober-
geschosses nicht angebracht werden :

5. Werbeanlagen dlrfen Gesimse, Erker, Tore, Pfeiler u.a. weder Gber-
schneiden noch in ihrer Wirkung beeintréchtigen. Eine Veranderung der
Bristungszone des 1. Obergeschosses oder der darunterliegenden Ge-
simszone bedarf der Zustimmung der Baurechtsbehdérde.

6. Als Werbeanlagen sind unzuldssig:
- Leuchtschriften, kastenférmige Leuchttransparente, Anlagen mit
wechselndem und bewegtem Licht oder Rickstrahlschild
- Schriftziige und Werbesymbole auf Markisen, Rolladen und Klapp-
laden, wenn sie zusatzlich zu anderen Werbeanlagen angebracht
werden sollen.
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Automaten

; §5 ol e TR

Automat‘e’nf

1. Automaten sind nur in Haus- und Ladenemgangen Hofelnfghnen :
oder Passagen zulassig. ' e

2. An Hauswéanden kann bis 0,80 m2 Gréfe ein Automat zugelassen

werden, wenn er bindig in die Hauswand eingelassen w:rd o

PRSI
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Vordicher und Sonnenschutzdicher
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§6

Vordacher.
Vordé&hef darfen ﬁUr é’ihe" Auskragungb|szu 80 cm haben ‘

P .ay.

Nach Lange und Form missen S|e der Ghederung des Gebaudes
angepaft sein.

§7

Sonnenschutzdacher

1. Bewegliche Sonnenschutzd&cher, die am Gebaude befestigt werden,
sind grundsétzlich zulassig. Feststehende Sonnenschutzdéacher
(z.B. Korbmarkisen) sind nicht gestattet.

2. Bewegliche Sonnenschutzdacher dirfen bis zu 2,00 m auskragen
soweit nicht andere gesetzliche Bestimmungen entgegenstehen
Die lichte Hshe muB mind. 2,30 m betragen. Nach Lange und Form
missen sie der Gliederung des Gebaudes, insbesondere
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des Erdgeschosses angepaft sein. Der Bezug des Sonnenschutz-

daches darf nicht aus glanzendem oder mit Kunststoff beschichtetem
reflektierendem Material sein.

V. Verfahrensbestimmungen

§8
Ausnahmeh. Befreiun‘ge‘n und Freistellungen

1. Von den Vorschriften der §§ 4 - 7, die als Regelvorschriften aufgestelit
sind oder in den Ausnahmen vorgesehen sind, kdnnen Ausnahmen
gewahrt werden, wenn eine Beeintrachtigung des historischen Bildes
der Altstadt nicht zu befiirchten ist und die fiir die Ausnahmen fest-
gesetzten Voraussetzungen vorhegen

2.1m ubngen kann nach § 56 Abs 5 LBO Befrelung erteilt werden,
soweit die aligemeinen Anforderungen nach § 3'erfdllt bleiben.

3. Die Vorschriften dieser Satzung gelten nicht fir Saulen, Tafeln und
Flachen, die von der Stadt flr amtliche Bekanntmachungen oder zur
Information uber kulturelle oder sonstlge Veranstaltungen bere:tge-
angebrachten Hinweise auf Sehenswurdfgkelten Erinnerungstafeln
oder flr Hinweise auf sonstige | touns sche Ztele der Stadt.

Ausnahmen fir weitere notweqd;ge Hmwelsschllder oder Einrichtungen
dieser Art kénnen nach Abs. 1 z‘iﬁgelassen werden

, am ”;« £

4. Die Beschrankungen in den Vorschnﬂen d;eser Satzung gelten nicht
far Werbeanlagen, die flr zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbe-
sondere fur Aus- und SchluBBverkdufe an der Statte der Leistung ange-
bracht werden, sowie fir Plakate, Spannbander und Fahnen einschlieBlich

der zur Befestigung dienenden Masten.

§9
Genehmigungspflicht

1. Die Errichtung von Werbeanlagen, Automaten, Vordachern und Sonnen-
schutzdéachern bedarf eines Kenntnisgabeverfahrens. Ziff. 55 und 56 des
Anhangs zu § 50 Abs. 1 LBO bleiben unberlhrt.

2. Die gestalterischen Anforderungen gelten jedoch auch fiir Werbean-
lagen mit einer GréBe ab 0,20 m2 Gesamtwerbeflache.
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SchluBvorschriften

§ 10
Ordnungswidrigkeiten

Zuwiderhandlungen gegen die Vorschriften dieser Satzung oder
vollziehbare Anordnungen aufgrund dieser Satzung kénnen mit einer
GeldbuBe bis zu 100.000,-- DM geahndet werden. § 65 LBO bleibt
unberthnt. o

§ 11

BAD A D Inkraﬂtreten

Die Satzung tritt nach § 74 Abs. 6 der Landesbauordnung in Ver-
bindung mit § 12 des Baugesetzbuches mit dem Tag der 6ffent-
lichen Bekanntmachung der rechtsaufsichtlichen Genehmigung in
Kraft. '

Ausgefertigt: -~ r
Sigmaringen, den 12. Mai 1997



Anlage 1 zur Werbesatzung

BEGRUNDUNG

zZur

Satzung Uber besondere Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen,
Automaten, Vordachern und Sonnenschutzdachern in Bereichen der historischen
Altstadt der Stadt Sigmaringen (Werbeanlagensatzung Altstadt).

1.

Allgemeines

it

In der Stadt Sigmaringen ist die Bewahrung und Erneuerung des Stadt-
bildes in seiner geschichtlichen, baukinstlerischen und st&dtebaulichen
Eigenart ein wesentliches Ziel der Altstadterneuerung. Dieses Stadtbild
wird im Gbrigen gepragt von einer Vielzahl bedeutender Kulturdenkmale.

Zur Erreichung dieser Ziele sind die besonderen Gestaltungsvorschriften

der Werbeanlagensatzung "Altstadt” erforderlich. Das wesentliche Ge-
staltungsziel ist danach die EinfGgung der Werbeanlagen, Automaten,
Vordacher und Sonnenschutzdacher in ihre jeweilige Umgebung. Die Satzung
fordert eine dem Charakter der Altstadt angepafite Werbung, die nach
Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe und Gliederung das gestalterische
Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden ist, sowie
das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und das
StraBenbild nicht beeintrachtigt, sowie deren historischen, baukunstlerischen
und stadtebaulichen Charakter nicht stért, wie es in der Generalklausel des
§ 3 der Werbeanlagensatzung "Altstadt" allgemein formuliert ist. Diese
Generalklausel gilt unabhangig von den sonst getroffenen Einzelregelungen
fir alle Werbeanlagen, Automaten, Vordacher und Sonnenschutzdéacher im
gesamten Geltungsbereich der Satzung.

Gleichzeitig wird mit dieser "értlichen Bauvorschrift" aber auch eine langer-
fristige Entwicklung in gestalterischer Hinsicht eingeleitet und gestalterischen
Erfordernissen auch in Sanierungsgebieten Rechnung getragen.

Die relativ weitgespannten Festsetzungen der Satzung lassen eine Werbung
in ausreichendem Umfang auch weiterhin zu.

Insoweit wird das mit Verfassungsrang ausgestattete UbermaBverbot nicht
angetastet. Die schutzwiirdigen Belange der von der Gestaltungssatzung be-
troffenen Bewohner, Eigentimer etc. werden bertcksichtigt, ihren Interessen
insbesondere nach einer funktionstlchtigen Werbung Rechnung getragen.
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2. Einzelbestimmungen
2.1 Gegenstand der Satzung (§ 1)

Die Vorschriften der Werbeanlagensatzung "Altstadt" beziehen sich
auf Werbeanlagen im Sinne von § 2 Abs. 8 LBO sowie auf Automaten,
Vordacher und Sonnenschutzdacher.
Danach sind Werbeanlagen alle 6rtlich gebundene Einrichtungen,
die der Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe -
oder Beruf dienen und vom &ffentlichen Verkehrsraum aus snchtbar
sind.
Keine Werbeanlagen im Smne dxeser Regelung smd
1. Werbeanlagen, die im Zusammenhang mit aligemeinen Wahlen
zu parlamentarischen und kommunalen Vertretungskérperschaften,
aligemeinen Abstimmungen, Volks- und Blrgerbegehren angebracht
oder aufgestellt werden, wahrend der Dauer des Wahlkampfes,

BT tatet - L Tt e St ma e

2. Werbeanlagen in Form von Anschlagen

3. anh/t\;/érbu‘ngen an Saulen Tafeln oder Flachen d:e a!lgemem N
dafiir baurechtlich genehmigt sind.

4, Werbéfniftel an Zeituhgsverkaufsstéllen und Zeitschriﬂéhvye&aufs-

- stellen. '

2.2 értﬁcheirvGeltungsbereich (§ 2)

Der Geltungsbereich -wie in beigefligtem Lageplan dargestelit-
bezieht sich auf den alten historischen Stadtkern und die Stadter- .
weiterungen des 19. Jahrhunderts in den Bereichen Antonstrafe,
KarlstraBe und Leopoldplatz.

2.3 Aligemeine Anforderungen (§ 3)

Mit dieser Vorschrift soll erreicht werden, daB im Einzelfall der jeweils typi-
schen Situation, die sich aus dem StraBenbild und der Gliederung der einzel-
nen Fassaden ergibt, Rechnung getragen werden kann.

2.4 Gémeinsame Vorschriften -Werbeanlage- (§ 4)

Diese gemeinsamen Bestimmungen haben insbesondere das Ziel,
die Werbung in der Altstadt so zu konzentrieren, daB nicht ganze
Fassadenteile verdeckt oder optisch zerschnitten werden.

Durch die einheitliche Regelung wird dabei eine Benachteiligung
einzelner ausgeschlossen.

FuSRe LTI T et
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2.5 Automaten (§ 5)

Mit dieser Bestimmung soll vor allem vermieden werden, daf3
Automaten an Geb&udeauBenseiten die Fassaden so verdecken, dafi3
regelrecht von einem "zerschneiden" gesprochen werden muB.

2.6 Vordacher (§ 6)

Auskragende Vordéacher fihren dazu, daB3 die ErdgeschoB3zonen von
den Obergeschossen abgeschnitten werden und damit der Gliederungs-
zusammenhang des Gebaudes zerreift.

Ihre Zulassigkeit beschrénkt sich daher auf eine gewisse Lénge und

Auskragung.

2.7 Sonnenschutzdacher (§ 7)

Bewegliche Sonnenschutzdacher, die sich nach Léhge, Form und
Farbe sowie Material der Gebaudearchitektur anpassen, kénnen sogar
zu einer Bereicherung des Gesamtbildes beitragen und sind deshalb
unter gewissen Beschrédnkungen grundsétzlich zulassig.

2.8 Ausnahmen, Befreiungen und Freistellungen (§ 8)

Die Méglichkeit fir Ausnahmen und Befreiungen von baurecht-
lichen Vorschriften ergibt sich aus § 56 der Landesbauordnung.

2.9 Genehmigungspflicht (§ 9)

Mit dieser Vorschrift wird eine generelle Genehmigungspflicht fur

Werbeanlagen eingeflhrt.
Damit werden urspringlich genehmigungsfreie Werbeanlagen
grundsétzlich auf ihre Ubereinstimmung mit der Satzung Gberpruft.

2.10 Ordnungswidrigkeiten, Inkrafttreten (§§ 10 und 11)
Die Vorschriften Uber Ordnungswidrigkeiten und das Inkrafttreten

der Werbeanlagensatzung entsprechen den geltenden gesetzlichen
Bestimmungen.
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